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Rörlig bild
här för att stanna

Nicklas Mattsson
Jarowskij Media

Detta är Jarowskij

• Skandinaviens största oberoende
produktionsbolag

• Reklamfilm – McDonalds, Coca-
Cola, ATG etc

• Nya Tider, Parlamentet, Fråga Olle,
Room Service, Heja Björn, c/o
Segemyhr, Trenter-serie etc
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Inte bara TV

• Underhållning och journalistik för
att skapa bättre kommunikation
för företag – internt eller externt.

• I TV, reklamfilm, på webb, i SMS
och där det blir intressant imorgon

Agenda

• Rörlig bild här för
att stanna

• Valda trender
• Exempel
• Diskussion
• 9.27

TV är ett ytligt medium

• Intellektuellt sett är
den rörliga bilden
underlägsen texten.

• En Rapport-
sändnings innehåll
kan tryckas på
knappt en helsida i
DN.
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Men känsligt

• TV är ett
känslomässigt
djupt medium,
bättre än texten.

• I webbmiljö kan
man kombinera
det bästa från
båda världarna.

Tango dansas inte ensam

• Tvåvägskommunikation
– Direkt eller nära till

• Spelbranschen omsätter nästan
lika mycket som filmbranschen

• Spel = interaktion & underhållning
– Unga känner dramatiken och dynamiken

• Bra kommunikation lockar folk

Samverkan mellan medier
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Trender

• 1998 föll TV-
tittandet bland
barn under 14 för
första gången i
amerikansk TV-
historia.

Nätanvändare idag

• 200-400 miljoner
• Ser mindre på TV
• 70 %: ”Skulle

kollat TV eller läst
om inte surfat”

• Amerikaner surfar
mer än européer

• 70 % är numera
uppkopplade

Frågor

• Kommer de ”nya medierna” bara
att innehålla dekokter av gamla
medier?

• Är IT en konsumentprodukt, som
alltså planar ut vid 60%?

• Når Internet någonsin 98,3 % -
som telefonen?

• Spelar det någon roll?

Frågor
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Exempel: Ericsson

5Minutes

Exempel: BMW

www.bmwfilms.com
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Exempel: Posten

www.fromto.se
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Exempel:
New Line Cinema

Sagan om Ringen
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Allt för fansen

Smartare, kunnigare och mer
motståndskraftiga mot reklam
online.

Palm Pilot - Compaq Ipaq, ICQ -
AIM, AOL – LOTR.net, Quicktime
– Real, egen AIM-kanal

5-årig kampanj

• Från 400 till 300.000 fansajter
• 1,7 miljoner nedladdningar på 24h
• Nördarna blev stjärnor
• Fansens marknadsförde filmen
• För 1 procent av mediabudgeten!
• 30 % av mediabudgeten för

”interactive” till e-post (alltid)
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Tack!

nicklas.mattsson@jarowskij.se


