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några medieprojekt.

Unga vuxna 15 - 20 år

Gränslös mediekonsumtion 8-16 år

Mammor och medier 30-50 år

Nya tv-beteenden 20–40 år

Medieanvändning i invandrargrupper 15–30 år

Äldre och medier 50–70 år

Radio nu och i framtiden 15–30 år

Mobilitet 15–30 år

Insight interactive (tillsammans med kund)



Media är mitt liv.

Och framtiden är min.













Och vad innebär detta…









gammalt möter nytt… 

eller nytt möter gammalt?



MINGLA MINNAS FINNA FLY



tack!


