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Nej.
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Fjärde gången gillt?
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Var det så här det skulle bli?
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Nyfikna...

Källa:
Brit Stakston, JMW Kommunikation
Niclas Strandh, Digital PR-JMW
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Bloggosfären - en fjärde statsmakt?
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Appar, appar…

• ”Alliansens utgångspunkt är att 
alla människor oavsett bakgrund 
ska ges möjlighet att växa och 
utvecklas utifrån sin egen vilja.”

• ”Därför vill vi att vår Iphone-
applikation ska lyssna mer än 
prata.”

• ”Alliansen friskriver sig från alla 
budskap och byggda meningar 
som produceras av denna 
applikation.”

Appar, appar…
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Rika mediesajter: bredd, djup, yta

Rika mediesajter 
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Twitter från trivialisering till påverkan 
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# tände lägerelden igen
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Facebook - en missad möjlighet.

Den personliga kopplingen vinner
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Vad hände i Almedalen?
Stendött i Almedalen…
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Forum – en missad möjlighet
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Rörligt – högt och lågt
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Majoriteten förlorades via sjukförsäkringsfrågan?

• Bloggposten ”Sveket” – blev viral
– Aktuell
– Berörande
– Extremt välskriven

• Över 3000 kommentarer
• Lästes 100 000 ggr de första 

dagarna
• Ca 570  bloggat om den
• Ursprungsposten delad på Facebook

38 503 ggr
– 130 x 38 503 = 5 005 390
– 0,5 ca 25 000
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Spelade twittrande politiker någon roll?

Spelade twittrande politiker någon roll?
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Valhemligheten 2.0
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Valhemligheten 2.0
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Hampus Brynolf  @hampusbrynolf
F.d. sociala medieredaktör, Socialdemokraterna

Ulrika Ingemarsdotter  @ingemarsdotter
F.d. sociala medieredaktör, Centerpartiet

Anders Olof Larsson  @a_larsson
Institutionen för Informatik och Media, Uppsala Universitet

Brit Stakston  @britstakston
Kommunikationskonsult JMW
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Vad fungerade 
bra?
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Vad fungerade 
inte?
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Vad vet vi om 
effekten?
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Sveket blev nästan 
x-faktorn.

Hur var det då?
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Framåtblick
Valrörelsen 2014

Opinion och påverkan
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Är politiken redo för nya arbetssätt?

• Under- och felbemannade för 
medborgardialog, inte redo än

• Inte än, särskilt inte om det ska 
ske via några sociala 
medieredaktörer

• Sociala medier ses av många 
kollegor som ren marknadsföring

• Vågar man fatta obekväma beslut 
i detta medieklimat?

• Nej, de flesta politiker är inte redo 
de har fjärmat sig från 
medborgarna

Är politiken redo för nya arbetssätt?
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